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LO DIGITAL EN :
NUEVOS LOGROS, NUEVOS RETOS

Se proyecta que la industria global del marketing de influencers crecera de 19.8 mil millones
de USD en 2024 a 31.2 mil millones de USD para 2027. Este crecimiento refleja la creciente
confianza de las marcas en las asociaciones con influencers como una forma de impulsar el
engagement y las ventas

Sin embargo, las incertidumbres econdmicas han llevado a las marcas a considerar sus gastos
con mayor cuidado. Esto ha provocado un enfoque mas fuerte en las métricas de desempefio,
con marcas priorizando el retorno sobre la inversion (ROIl) y las conversiones por encima de la
simple notoriedad de marca.

Los métodos de colaboracion mas populares incluyen publicaciones patrocinadas, contenido
generado por usuarios, regalos y marketing de afiliados. Es importante destacar que el 64% de
los marketers han trabajado con micro-influencers, reconociendo sus mayores tasas de
engagement y costos mas efectivos.

El 2024 marcé un ano de adopcion masiva de las tecnologias de IA
(Inteligencia Artificial).

La IA esta revolucionando el marketing de influencers. Un significativo 70.6% de los marketers
creen que la IA puede superar a los humanos en tareas clave del marketing, y casi el 60% teme
que podria reemplazar sus roles.

La IA ha ayudado a mejorar el descubrimiento de influencers, la personalizacion de contenido y
el andlisis de desempefio. Plataformas como Meta estan desarrollando personas de IA para
ayudar a los usuarios en texto, imagenes y videos, alterando de manera fundamental la creacion
de contenido y las interacciones con los usuarios. Ademas, herramientas impulsadas por IA,
como HypeAuditor, estdn mejorando la deteccion de fraudes de influencers, asegurando
compromisos auténticos.
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TIKTOK ©

TikTok es una plataforma global
lider en contenido de video
corto, con mas de mil millones
de usuarios activos que llegan
para compartir ideas creativas,
ver lo ultimo y conectar con
comunidades altamente activas

TikTok se ha convertido en un
centro para influencers,
marcas y creadores que
buscan llegar a audiencias de
maneras innovadoras.

>13,7M

de usuarios
activosen

Argentina
usuarios de TikTok

tienen entre
18 y 34 afos

Q0O | 'OREAL & e

telefe
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84,8%

de los influencers en

TikTok son nano-
influencers, con
entre 1k y 10k
seguidores

Tienen el mayor ER
(8.5%) entre todos los
niveles de influencers

60%

de los usuarios
de TikTok son
mujeres

Esto convierte a
TikTok enuna
plataformaideal
para marcas o
productos dirigidos
o una audiencia
joven femenina

son las marcas de las que més se habla en TikTok
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YOUTUBE @

YouTube sigue ocupando una posicion
privilegiada en el panorama del marketing
de influencers, permitiendo que las
marcas creen campafas impactantes y
aumenten la notoriedad de su marca.

YouTube es el segundo motor de
busqueda mas popular a nivel mundial, lo
que significa que el contenido subido por
influencers en la plataforma se mantiene
siempre accesible, siendo descubierto
mucho después de su publicacion inicial.

>3IM

numero total de

; X de los usuarios de
usuarios activos YouTube en Argentina
mensuulfes en = tienenentre 18y 34
Argentina ¥ Musica y baile, anos
Animaciony de los marketers creen
Peliculas . que los videos de
quelohaceidealpara  ypuTube son el tipode
enfocar campafias en contenido mas
este grupo de edad importante para el
representan més del También sigue siendo muy marketing de
44%delosvideosenla  popular entre usuarios de 35 - influencers
plataforma 44 anos (17.3%). YouTube tiene

una mayor audiencia
masculina en general
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INSTAGRAM 6)

En el mundo del marketing
de influencers, Instagram es,
sin duda, el principal lider.

>30,5SM YW 83% [ 228%

usuarios activos [ tiene entre 25
mensuales en ! delosinfluencersde y 34 afios Entretenimiorin

Argentina Instagram son nano- ;
influencers, con entre y Relaciones
roménticas

Tk y 10k seguidores lo que convierte
aInstagramen

Este nimero plataform
sigue creciendo I:erfectq pqrg
canstantemente - Ellos tienenel dirigircampafias ~ son los temas de
delosespecialistas  mayor ER (1%) entre contenido més
2 . aeste grupode
consideran que todos los niveles de edad populares entre los
Instagram es importante influencers influencers de
para sus campafias de Instagram
marketing de influencers
& = q-ch\us marcas de las que mas se habla en Instagram
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Elmercado de
marketing de
influencers se
espera que alcance
los 31 mil millones de
dolares para 2027

Estimacion de crecimiento p—
del mercado de @‘:}%
marketing de influencers ]

Ao $B
2023 174
2024 19.8
2025 222
2026 265
2027 ol

HypeAuditor proyecta de manera
optimista que el mercado global de
marketing de influencers crecera de
19.8 mil millones de USD en 2023 a
31.2 mil millones de USD para 2027,
impulsado por la adopcién acelerada
y los avances tecnoldgicos. Este
escenario asume una tasa de
crecimiento anual mas rapida de lo
esperado, impulsada por varios

2024
factores clave.
Este tamaino de mercado incluye:
+ Costos de colaboracion, « Programas de afiliados - Herramientas tecnoldgicas y
. Costos de creacién de UGC de influencers, de analisis,
(contenido generado por usuarios), , programas de regalos . Honorarios de agencias.

para influencers,

hypeauditor.com
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que impulsaran el
proyectado del
marketing de influencers:

La integracion acelerada de La democratizacion de las

funciones de comercio social en herramientas para influencers atraera
plataformas como TikTok, Instagram a pequefas y medianas empresas al
y YouTube permitird compras de espacio, ampliando aun mas la base
productos de manera fluida a través del mercado.

del contenido de influencers.

Las innovaciones tecnoldgicas, Los mercados emergentes,

como la analitica y automatizacion especialmente en regiones como
impulsadas por IA, hardn que las Asia y América Latina, también
campafas de influencers sean mas jugaran un papel clave a medida
escalables y rentables para marcas que siga aumentando el uso de las
de todos tamafios. redes sociales.

9

En conjunto, estos desarrollos posicionan al marketing de influencers como uno de
los segmentos de mas rapido crecimiento en la publicidad digital, transformandolo
en una estrategia clave para marcas globales.

° .
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La economiade

Métrica $B
creadores florece: |
. Mercado de mkt de influencers 198
marketing de y
= Instagram: Ingresos por publicidad 71
influencersy los | 3
. TikTok: Ingresos por publicidad 23
Ingresos de las -
YouTube: Ingresos por publicidad 34
plataformas
Creator economy 250
it L
Ml &

- Tamafno del mercado de marketing de influencers: Se proyecta en 19.8 mil millones
de ddlares, reflejando un crecimiento constante mientras las marcas siguen
invirtiendo en colaboraciones con influencers.

« Ingresos por publicidad en Instagram: Plataforma lider con ingresos publicitarios que
alcanzan los impresionantes 71 mil millones de délares, impulsados por funciones
como Reels y el comercio social.

« Ingresos por publicidad en TikTok: Creciendo rapidamente hasta 23 mil millones de
ddlares, impulsados por sus formatos publicitarios Unicos y un alto nivel de
interaccion de los usuarios.

 Ingresos por publicidad en YouTube: Generando 34 mil millones de ddlares,
aprovechando su dominio en videos largos y su oferta diversa de contenido.

- Tamafio del mercado de la economia de creadores: Goldman Sachs estima que la
economia de creadores es de 250 mil millones de ddlares y crecera a casi 500 mil
millones de ddlares para 2027.

El gasto global en publicidad alcanzd
aproximadamente 1 billén de ddlares en
2024, segliin WARC. A pesar de su rapido

1.98%

I influencer $ 3 crecimiento, el marketing de influencers, con
marketing ) ~ . .
i un tamafio de mercado estimado en 19.8 mil
YO : .
| $ E’_;a!n.;-:_f’:; millones de ddlares, representa solo el 1.98%
Gastos globales del mercado publicitario global total.
en publicidad
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EN ADOPCION DEL MARKETING DE
INFLUENCERS

Pais

EUA

Brasil

India
Indonesia
Reino Unido
Japdn
Espana
Alemania
Italia

Francia

Pais

Brasil

EUA

India

Irén
Indonesia
Turquia
Reino Unido
Italia
Alemania

Francia
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Cant.deposts %

18,903,860 227
12,034,485 145
5,576,769 6.7
3104,724 37
2,818,065 34
2,215,092 27
1,947,962 23
1,717,057 2]
167382 20
165937 20

Cant. de influencers
3832203
3,779,041
1995,353
1,209,171
863,517
755,874
720543
653,392
520,173
513,253

%

158
156

82
50
36
31
30
27
2]
21

En el ambito del marketing de
influencers en Instagram,
Estados Unidos ocupa sin
duda la primera posicion,
contribuyendo con el 23% de
las publicaciones patrocinadas
y potencialmente patrocinadas
realizadas por influencers en
2024.

Brasil lidera con el
mayor numero de
influencers, totalizando
3,832,203, lo que
constituye el 15.8% de
la participacion global.
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INSTAGRAM ES LA PRINCIPAL
PLATAFORMA DE MARKETING DE
INFLUENCERS A

Esta preferencia se debe a la amplia
base de usuarios de Instagram y al
compromiso genuino que los
creadores facilitan entre las marcas y
los consumidores.

Las colaboraciones con influencers
de Instagram permiten a las marcas
presentar productos y servicios de
una manera auténtica, aprovechando
la confianza que los creadores han
establecido con sus audiencias.

-

p2

\5@)

El impacto del marketing de influencers en Instagram es significativo, con el
87% de los usuarios tomando alguna accion después de encontrar informacién
sobre productos en la plataforma. Estas acciones incluyen seguir a una marca,
visitar una tienda fisica o realizar una compra, lo que resalta la efectividad de
Instagram para impulsar el comportamiento del consumidor y generar
oportunidades de venta.

Estas estadisticas subrayan el papel fundamental de Instagram en las
estrategias de marketing de influencers, ofreciendo a las marcas una via
poderosa para llegar y atraer a clientes potenciales de manera efectiva.

° -
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VISTAS, FILTROS EN MENSAJES Y CONTENIDO

GENERADO POR IA

Estar al dia con las tendencias de Instagram puede darle a tu marketing de influencers una ventaja
extra sobre la competencia. Aqui estan las principales actualizaciones de Instagram para 2024.

Vistas como la métrica principal

Instagram actualizé su analisis para priorizar las
"Vistas" en todos los tipos de contenido,
cambiando el enfoque de la cantidad de
seguidores y "me gusta" a alcance y engagement.

Oportunidades para el marketing de
influencers

Los marketers deben priorizar las vistas sobre la
cantidad de seguidores al seleccionar a los
influencers

Eliminacion de la opcion de seguir
hashtags

Instagram descontinué la posibilidad de seguir
hashtags, cambiando la forma en que los usuarios
descubren contenido.

Oportunidades para el marketing de
influencers

Los influencers pueden necesitar ajustar sus
estrategias de hashtags, enfocandose mas en el
engagement directo y otros métodos de
descubrimiento para mantener la visibilidad.

Eliminacidon de perfiles inactivos

Instagram ahora resalta los perfiles inactivos y
desactivados en tus seguidores, permitiendo
eliminarlos facilmente para optimizar la calidad de
la audiencia.

Oportunidades para el marketing de
influencers

Los influencers pueden mejorar sus tasas de
engagement y refinar la segmentacién de
anuncios al mantener una base de seguidores
activa y relevante.

Filtros de mensajes directos para
una comunicacion eficiente

Instagram introdujo filtros avanzados de mensajes,
permitiendo a los creadores clasificar las solicitudes
de DM por cantidad de seguidores, cuentas
verificadas, consultas de marcas, y més.

Oportunidades para el marketing de
influencers

Esto simplifica las colaboraciones al ayudar a los
influencers a identificar y priorizar acuerdos de
marca, mejorando la eficiencia de la
comunicacion y las oportunidades de ingresos.

Al-generated content integration

Instagram integro funciones de contenido
generado por IA, permitiendo a los usuarios
incorporar elementos impulsados por IA en sus
publicaciones.

Oportunidades para el marketing de
influencers

Los influencers pueden aprovechar las
herramientas de IA para crear contenido
innovador, mejorando la creatividad y el
engagement con su audiencia.



DE LOS USUARIOS
ARGENTINOS DE INSTAGRAM
TIENEN ENTRE

Faixa etéria

13-17

18-24

25-34

35-44 |

45-54 |

55+

MvsH

» Mujeres  @Hombres

L ) 41%
D 19%

i 0 19.3%
R 91%

1 243%
I 18 5%

1 7.2%
S 6.8%

129%
237

-0 23%
»13%

i . » 601%
I 39.9%

Datos recientes revelan que
Instagram sigue siendo una
plataforma dominada por audiencias
jovenes, con el grupo de edad de
25-34 afios representando el 43% de
los usuarios en Argentina,
manteniendo su fuerte atractivo entre
los millennials.

Notablemente, las mujeres lideran este segmento, representando el 24.3%,

é—" frente al 18.5% de los hombres, o que refleja el mayor engagement de

Instagram entre las usuarias femeninas. Ademas, el 77% de los usuarios de

Instagram tienen 34 aflos o0 menos, consolidando la plataforma como un espacio

clave para conectar con generaciones jovenes y tecnoldgicas.

Estas perspectivas son valiosas para losEstas perspectivas son valiosas para los influencers
y marketers que buscan impulsar el engagement y llegar eficazmente al publico joveny
predominantemente femenino de Instagram, un grupo esencial con un poder adquisitivo e
influencia significativos.

influencers y marketers que buscan impulsar el engagement y llegar eficazmente al publico
joven y predominantemente femenino de Instagram, un grupo esencial con un poder
adquisitivoe influencia significativos.

Edad de la audiencia
255 anos, 210%



DISTRIBUCION DE INFLUENCERS DE
INSTAGRAM POR

Tema % de influencers

Relaciones romanticas 24 ‘

Entretenimiento 23 T:Or;?lﬁ:lr:;gs

Z'zi ;ms — 12'; Contenic.los: sobre
. ' entretenlmlentoy

Ll u relaciones

Danza 17

Programas politicos 16 -

Lujo 15 Instagram por Temas

Moda femenina 14

El grafico destaca los temas mas populares entre los influencers de Instagram. Dado
que los influencers a menudo cubren multiples temas — en promedio alrededor de

9

cinco — los porcentajes totales se superponen. Aqui tienes un desglose de los
principales temas:

Relaciones romanticas es el tema mas e

_ . |ldentifica influencers en
popular, con el 2.4% de los influencers nichos populares que se
creando contenido en esta categoria. alineen con tu marca.

Entretenimiento sigue en segundo lugar con . Explora nichos menos
un 2.3%, reﬂejando su amplio atractivo. competitivos para descubrir

Viajes ocupa el tercer lugar con un 2.0%, oportunidades unicas.

mostrando la popularidad de viajes entre los . Apunta a influencers con

argentinos. audiencias activas, como
deportistas y clubes
deportivos, para maximizar el
engagement.

° .
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DISTRIBUCION DE INFLUENCERS DE

INSTAGRAM POR

Nicho % de crecimiento
Educacion Médica 165

Medicina 153

Comida saludable 15

Investigacion médica  14.2

Ciclismo de montaria 142

Meditacion 13.9
Salud y medicina 13.9
Salud infantil 137
NPO 13.6
Salud mental 136

El grafico muestra los temas que estan
experimentando el mayor crecimiento
anual en popularidad entre los influencers
de Instagram, destacando las tendencias
gue estan ganando rapidamente terreno.

Educaciéon Médica y Medicina lideran
con la tasa de crecimiento anual mas
alta, del 16.5% y 15.3%, reflejando un
creciente interés en temas médicos,
posiblemente impulsado por la mayor
conciencia sobre la salud y los avances
en el sector sanitario.

Comida saludable — Con un crecimiento

del 15.1%, este nicho destaca el aumento

del enfoque en la nutricién, el bienestar y
los habitos alimenticios equilibrados.

hypeauditor.com

Salud y Medicina
es el nichoque
mds crece en
Instagram

Distribucion de Temas
por crecimiento anual
de Influencers

Identifica Influencers en nichos de
tendencia que se alineen con tu marca

Al comprender qué categorias, como salud,
bienestar o emprendimiento, estan
creciendo rapidamente, puedes colaborar
con influencers en estos espacios para
mantenerte relevante y conectar con tu
audiencia objetivo.

Por ejemplo, si tu marca promueve un estilo
de vida sostenible, asociarte con
influencers conscientes del medio ambiente
puede amplificar tu mensaje y darle mayor
visibilidad.

iab§ ‘ HypeAuditor



DISTRIBUCION DE INFLUENCIADORES DE

INSTAGRAM POR

Fltbol, modelos y
viajes son los lideres
enengagementen
Instagram en
Argentina

Temas con mayor tasa
de engagement
promedio

El grafico muestra los temas con las tasas de engagement (ER) mas altas en Instagram,

Tema

FUtbol

Modelos

Vigjes

Ciclismo de montana
Deportes

Playa

Actividades al aire libre
Actores o actrices
Parodias y sketches
Danza

ER
34
30
29
28
28
28
28
28
28
27

destacando las areas donde los influencers tienen mayor interaccion con su audiencia en

relacion a la cantidad de seguidores.

El futbol ocupa el primer lugar, alcanzando
un ER de 3.4%, lo que resalta la fuerte
comunidad y el engagement de los fans.

El contenido de Modelos le sigue con un ER
de 3.0%, lo que indica una fuerte interaccion
e interés por parte de la audiencia.

El contenido de viajes tiene un ER de 2.9%,
destacando la popularidad del contenido
relacionado con viajes y experiencias.

hypeauditor.com

Optimiza el ROI apuntando a

audiencias apasionadas

Los nichos con alta tasa de
engagement, como deportes o

9

senderismo, suelen tener seguidores

apasionados y profundamente
involucrados. Alinear tus campafas
con estos influencers garantiza
mejores métricas de rendimiento,
incluyendo tasas mas altas de clics y

conversiones
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Categoria Porcentaje

Mas de la mitad de los Nano-influencers  82.3%

. 1K= 10K
creadores argentinos o
Micro-influencers 142%
de Instagram son oK - 50K —_
nano-influencers Medianos 32%
50K - 500K | 3
Distribucion de influencers Macro-influencers 0.2%
de |rWSTﬁCJng]!‘|“I pOI" numero 500K - 1M »

de seguidores

Mega-influencers 01%
m & Celebridades

Més de 1M L]

Cuando se trata de clasificacion, dividimos a los influencers de Instagram en cinco
grupos principales (niveles de influencers) segun el niumero de seguidores en su
cuenta de Instagram.

El grupo mas grande de creadores es, sin lugar a dudas, el de los

é:j nano-influencers, que representan mas de tres cuartas partes de
todos los influencers (82.3%), y tienen entre 1,000 y 10,000
seguidores.

é:) El segundo grupo mas popular son los micro-influencers (14.2%). Los

influencers de nivel medio, con alrededor de 50,000 a 500,000
seguidores, representan el 3.2%, quedando en tercer lugar.

Como era de esperar, los macro-influencers y mega-influencers &
celebridades son los grupos mas pequefios, con solo 0.2% y 0.1%.

i

Mientras que los mega-influencers y las celebridades ofrecen un alcance masivo, los
nano y micro-influencers a menudo proporcionan tasas de engagement mas altas y
una conexidon mas auténtica con sus seguidores. El nivel de influencer adecuado
depende de los objetivos especificos y las preferencias de la campafia de marketing
de la marca.

)@

Al planificar una estrategia de marketing de influencers, las marcas deben
considerar sus objetivos, publico objetivo y presupuesto.



Distribucion de contenido en Instagram por
tipo: Reels, imégenes y carruseles

Contenido publicado

© Reels Imégenes  Carruseles P
por cuentas con mas
Posts 28% 2% de 1,000 seguidores
Megusta | 13% 20% Andlisis basado en 14
mil millones de
Comentarios . 14% 16% publicaciones
' realizadas por
Alcance influencers en
Instagram en 2024

Los Reels son el formato de contenido mas popular en @
Instagram, no solo en términos de volumen, sino también en
cuanto a interaccion y alcance. Superan considerablemente a

las imagenes y carruseles, especialmente en "me gusta",
comentarios y alcance estimado.

Recomendamos que las marcas publiquen mas Reels en sus
propias cuentas de Instagram y también consideren los Reels
como un formato de contenido prioritario al colaborar con
influencers.
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LAS CUENTAS DE INSTAGRAM CON

MAYOR CRECIMIENTO EN ARGENTINA

Cuenta
) leomessi
¥ yaoecabrera
6 cozu
@ geroooo_arias2.0
& francolapinto
&) garnacho?
@ nickinicole
4 alejoigoa
& espnargentina
£ trueno

Seguidores
504,891,862
7,871,953
17,617,649
6,405,966
4,470,606
12,079,969
22,452,489
12,284,707
3675817
9,700,533

Crecimiento de seguidores en 2024 ER (%)

5,853,211
5,270,985
4,616,129
4,201,313
453,919
2,880,658
2,835,388
2,830,157
2260484
2,146,869

04
13
152
13
8.8
1.2
48
28
02
6.3

@ El lider de la lista es Leo Messi, el legendario futbolista que sigue ganando
seguidores incluso dos afios después de ganar la Copa del Mundo en 2022.

_r,_'_‘j, Le sigue Yao Cabrera, un youtuber nacido en Uruguay y residente en Argentina,

dedicado a videos de bromas y camaras ocultas.

_ Julieta Cazzucheli, quien usa el nombre artistico Cazzu, es una cantante

argentina y lider del movimiento trap en el pais. Ella ocupa el tercer lugar,

mostrando una impresionante tasa de engagement del 15,2%, lo que demuestra

la alta conexidon entre la creadora y su publico.

Q En cuarto lugar esta el influencer Gero Arias, quien logré completar el desafio

que se propuso el 1 de enero de 2024: hacer una dominada mas por cada dia

que pase del afo.

z En el quinto lugar esta Franco Alejandro Colapinto, un piloto argentino de

Férmula 1. Su tasa de engagement también es impresionante: 8,8%.

hypeauditor.com
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Los nano-Influencers Categoria 2024

tienen conexiones mads Nano-influencers 10
fuertes con su '

au diencia y R qy or ER Mfgg;lnﬂuencers 05

La tasa de engagement (ER) en LQE'E‘?JJE“S MeciInes Ut

Instagram se calcula con base en el
numero total de ‘'me gusta’ y Macro-influencers 07
comentarios dividido por el total de SO0

seguidores, multiplicado por 100%: Megar-influencers 09
& Celebridades '
e + @ Més de M
Likes Commeants
= X 100% .
E R 58 ER promedio 10

Engagement Rate
Followers

Los nano-influencers tienden a tener conexiones mas fuertes con su audiencia, y
por lo tanto, su ER es mas alto que el ER de otros grupos de influencers: 1.0%.

La tasa de engagement promedio (ER) para cuentas de marca en Instagram es de
0.2%, una cifra 4 veces mas baja que el ER promedio observado entre los
influencers. Este contraste resalta por qué las marcas deberian considerar a los
influencers en sus estrategias de marketing, ya que los influencers tienden a
generar tasas de engagement mas altas.

Tendencias:

Preferencia por los Nano-Influencers: Las marcas que buscan
conexiones fuertes con su audiencia y mayor engagement pueden
encontrar valor en colaborar con nano-influencers, ya que suelen
tener una audiencia mas comprometida en términos porcentuales.

Adaptacion a las Tendencias Cambiantes: La disminucion observada
en el ER promedio destaca la necesidad de que influencers y marcas
adapten sus estrategias a las tendencias y algoritmos cambiantes
para mantener o mejorar los niveles de engagement.
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LAS MARCAS MAS MENCIONADAS
EN INSTAGRAM EN

Cuenta
w @afaseleccion
@ @riverplate
¥ @adidasar
[ @rocingclub
°wr @telefe
@ @lanacioncom
@® @movistararenaar

& @poassline_argentina
;:__{i_-:e;s-'.-f.:;_.s. @infobae

Totalde NGmero

menciones deinfluencers Impresiones
1,721 5,666 2,105,741,967
6,675 2,750 278,729,645
5,090 1643 396,784,004
5582 1547 167,701,930
4,900 1527 708,339,596
3198 1474 44,867,075
2,998 1439 77,558,924
5439 1433 119,181,069
243] 1,364 71,666,794

Instagram ha demostrado ser una aplicacién altamente atractiva, captando a innumerables

usuarios que consumen millones de fotos y videos a diario. Por lo tanto, representa una
oportunidad de oro para marcas y profesionales del marketing que buscan alcanzar

audiencias mas amplias.

Este ranking destaca las cuentas de
Instagram mas mencionadas en
Argentina, basandose en el nimero
total de menciones, el nimero de
influencers involucrados y las
impresiones totales generadas.

La lista destaca la importancia de los
deportes en la vida de los argentinos,
ya que las marcas mas mencionadas
estan relacionadas con el deporte.
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@afaseleccion (Seleccion Nacional de Futbol
de Argentina) lidera con 11,721 menciones y
2.1 mil millones de impresiones, mostrando su
dominio en las discusiones de influencers.

@riverplate (Club de Futbol de Argentina) es
la segunda mas mencionada, pero con
impresiones significativamente mas bajas que
AFA.

@adidasar (Adidas Argentina) se destaca
como la marca comercial principal, resaltando
sus fuertes colaboraciones con influencers.
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TIKTOK SE POSICIONA COMO EL
LIDER EN
2024

&

En 2024, el crecimiento de TikTok
sigue en ascenso, con mas de 170
millones de usuarios solo en EE.
UU., consoliddndose como una
de las plataformas sociales de
mayor crecimiento. Las
proyecciones indican que esta

Mas de dos tercios (68%) de los cifra seguira aumentando,
adultos de la Generacidn Z superando los 200 millones para
estan dispuestos a realizar 2027, lo que demuestra el éxito e
compras en TikTok, una cifra influencia sostenidos de la app.

similar a la de YouTube y solo
por debajo de Instagram, segun
una encuesta reciente de
Jungle Scout.

o

La inmensa popularidad de TikTok lo posiciona entre las principales
plataformas para publicidad, compitiendo con YouTube e Instagram.
Para los especialistas en marketing y las empresas, comprender las
preferencias de los usuarios y la dinamica competitiva en TikTok es
clave para desarrollar estrategias de marketing efectivas.
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TIKTOK

MINIS, EXPANSION DEL COMERCIO SOCIAL
Y POSIBLE PROHIBICION EN EE. UU.

TikTok ha estado desarrollando nuevas funciones y herramientas para inspirar la creatividad y
mejorar la interaccion de los usuarios con el contenido. Estas son algunas de las actualizaciones

mas importantes de 2024.

Posible prohibicion de TikTok en
EE. UU.

Un tribunal federal de apelaciones ha respaldado
una ley que podria prohibir TikTok en EE. UU. a
menos que su empresa matriz china, ByteDance,
venda su propiedad antes del 19 de enero de
2025. TikTok planea apelar ante la Corte
Suprema, argumentando que la prohibicion
vulnera los derechos de libertad de expresion.

Oportunidad para el marketing
de influencers

Las marcas e influencers deben prepararse para
posibles cambios diversificando su presencia en
multiples plataformas, asegurando la conexion
con su audiencia y reduciendo riesgos ante
interrupciones en TikTok

Generacion de videos con
IA dentro de la app

El nuevo Symphony Creative Studio de TikTok
ahora permite a marcas e influencers crear
contenido en video impulsado por IA, alineado
con las tendencias, facilitando la produccién de
alta calidad.

Oportunidad para el marketing
de influencers

Estos recursos de IA ahorran tiempo y costos de
produccién, permitiendo a los creadores
enfocarse en la creatividad y la estrategia para
generar contenido mas innovador y atractivo.
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Auge del comercio social con
TikTok Shop

Desde su lanzamiento en EE. UU. en
septiembre de 2023, TikTok Shop ha
experimentado un crecimiento significativo,
alcanzando los $100 millones en ventas solo en
Black Friday 2024.

Oportunidade para marketing
de influenéncia

Aprovechar las funciones de comercio electrénico
de TikTok permite a los influencers generar
ventas directas a través de contenido auténtico,
aumentando la efectividad de las campafias y
proporcionando un ROI medible para las marcas.

Lanzamiento de "TikTok Minis"

TikTok estd probando mini-aplicaciones dentro de
la plataforma, que permiten realizar pedidos de
comida, comprar boletos y otras funciones
adicionales, creando nuevas oportunidades de
integracion en campafias de influencers.

Oportunidad para el marketing
de influencers

Colabora con influencers para promocionar
funciones especificas de las mini-apps, como
pedidos de comida o compra de boletos,
integrandolas en sus campafas y posicionando tu
marca como parte natural de la vida diaria de los
usuarios.
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Edad @ Mujeres @ Hombres

Los jovenes adultos L o
1317 o 4%,
dominan la
. . . 18-24 o 63,
audiencia de TikTok s 2
. Y5O I 64%
en Argentina
35-44 |  6.9%
10 6%
Distribucion cle la —
audiencia de TikTok por 45-54 o
edad y géenero en 2024
b 08%
o 95F ) o
Kl 4 - 573

Este grafico proporciona una vision general de la audiencia de TikTok en Argentina,
segmentada por rango de edad y género. Aqui tienes una descripcién detallada:

%) Los jovenes adultos dominan la audiencia de TikTok en Argentina,
con el grupo de 18 a 34 aflos representando el 66% de los usuarios.
~ Las mujeres tienen una mayor participacion en todos los grupos
é" de edad entre los usuarios mas jovenes (13-34 afios).

Aunque TikTok sigue siendo una plataforma predominantemente
juvenil, se observa una adopcidn creciente entre los usuarios de

v

35 a 44 anos, particularmente hombres.

Esta distribucion sugiere que las marcas y los especialistas en marketing en
TikTok en Argentina deberian enfocarse principalmente en atraer a mujeres
jovenes adultas, mientras que también pueden considerar oportunidades
de nicho en el grupo de 35 a 44 afos.

La disminucidon en el nimero de usuarios en los grupos de mayor edad,
especialmente entre los mayores de 45 afios, sugiere que el marketing de
influencers en TikTok podria ser mas efectivo para marcas con productos o
servicios dirigidos a audiencias mas jovenes. Los influencers que crean
contenido relevante para un publico juvenil probablemente generen un
mayor nivel de engagement.



Nano-y Micro- Promedio Promedio Promediode

influencers de TikTok Categoria  deER deMegusta Comentarios
tienen la tasa de
- IO 85 29 1

engagement mas alta - v
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Si analizamos el ER de los influencers de TikTok, vemos que los Nano-influencers y
los Mega-influencers tienen el ER mas alto: 8.5%.

El ER de los influencers de nivel medio, Macro y Mega difiere ligeramente, y se
situa alrededor del 8% para cada categoria.

El alto ER puede explicarse por el hecho de que el comportamiento de los
usuarios en TikTok es diferente al de otras plataformas. TikTok fue diseflado

para que los usuarios creen e interactien facilmente con contenido, lo que los
impulsa a publicar videos, dar me gusta y seguir con frecuencia, aumentando asi
el engagement.

X
Dado que TikTok pone énfasis en el contenido generado por los
usuarios y la interaccion, las estrategias de marketing de influencers
deben priorizar la autenticidad y fomentar interacciones
significativas. El contenido que se alinea con el comportamiento de
los usuarios de TikTok y fomente la participacion probablemente

generard tasas de engagement mas altas.

° .
hypeauditor.com |abg ‘ HypeAuditor




ONLYBENJAA CRECIO SU

AUDIENCIA EN 2M

Conta Seguidores
% bigchungus_oficial  40,7M
@ matispano_ 30M
© priimoraa 221M

€3 augustogimenez 20,6M
@ mariabecerra_22  125M

&2 valentinveraQl 103M
£) lucasvarelaaaa 10,M
@ lasrecetasdesimon 9,6M
£) emiliamemes 9,3M
© paulolondra M

Crescimento 2024

1.6M
™
/M
28M
14M
32M
38M
1M
18M
15M

Crescimento ER (%)
40 70
3 94
1.0
16 1.8
13 128
45 D.7
60 109
14 70
25 109
21 16.9

LAS MARCAS MAS COMENTADAS

EN TIKTOK EN

Cuenta Menciones
o0  otelefe 3,946
@lorealparis 1883

T
¢ @

@mercadolibre.arg 1568
== @larocheposay 1,054

(i3

@primevideolat 1135
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Influencers  Impresiones

1103
924
869
469
44]

174,943,603
44,912,737
142,734,784
32491264
33,459,509
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YOUTUBE SIGUE SIENDO

EN 2024

En 2024, el 55% de los usuarios de internet
recurren a videos para obtener informacion
sobre productos o servicios antes de realizar una
compra, lo que subraya la creciente dependencia
del contenido en video en la toma de decisiones
de los consumidores.

Como la segunda plataforma mas popular para el
marketing de influencers, YouTube sigue
consolidando su importancia, con un 75% de los
mercaddélogos reconociéndola como un
componente crucial de sus estrategias.

Ya sea a través de tutoriales largos o Shorts atractivos y de moda,
YouTube ha mantenido su estatus como una plataforma clave para
influir en el comportamiento del consumidor y generar ventas. Las
marcas que busquen mejorar su estrategia de marketing en 2024
podrian considerar establecer una fuerte presencia en YouTube
para acercarse mas a generar una mayor confianza del

consumidor y un retorno de inversion (ROIl) mas alto.
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DOBLAJE AUTOMATICO IMPULSADO POR IA,
YOUTUBE HYPE Y EXPANSION DEL
PROGRAMA DE SOCIOS DE YOUTUBE (YPP)

Mantenerse al tanto de las novedades en YouTube puede ser un desafio. Para ayudarte a estar
informado sobre las principales actualizaciones, hemos preparado una lista de las funciones de

YouTube que se introdujeron en 2024.

Expansion del doblaje automatico
impulsado por IA

YouTube amplié su funcién de doblaje automatico
impulsada por IA a cientos de miles de canales,
lo que permite a los creadores traducir
automaticamente sus videos en inglés a varios
idiomas, como francés, aleman, hindi, italiano,
espafiol, indonesio, japonés y portugués.

Oportunidad para el marketing de
influencers

Los influencers pueden expandir su audiencia a
nivel global al traducir automaticamente su
contenido a varios idiomas, lo que facilita la
colaboracién con marcas internacionales y
conecta con audiencias que no hablan inglés.

Caracteristicas mejoradas de
compras en YouTube Shorts

YouTube integré funcionalidades de compras en
su plataforma de Shorts, lo que permite a los
influencers etiquetar productos directamente en
sus videos de formato corto. Esta funcion facilita
el comercio social de manera fluida, permitiendo
que los espectadores compren productos sin
salir de la aplicacion.

Oportunidad para el marketing de
influencers

Los influencers pueden integrar promociones de
productos de manera fluida en el contenido de
formato corto, generando conversiones directas y
creando campafias de alto impacto para marcas
que buscan aprovechar las tendencias del
comercio social.

Introduccién de YouTube Hype do
YouTube Hype

Para apoyar a los creadores mas pequefios,
YouTube lanzé "Hype", una funciéon que permite a
los usuarios "dar hype" a videos de canales con
menos de 500,000 suscriptores. Este sistema
promueve el descubrimiento de contenido y
ayuda al crecimiento de influencers emergentes
al mostrar los videos mds hypeados en una tabla
de clasificacion, aumentando asi su visibilidad.

Oportunidad para el marketing de
influencers

Los influencers mas pequefios pueden ganar
visibilidad y atraer nuevas asociaciones con
marcas al aprovechar la funcion "Hype" para
mostrar su contenido a una audiencia mas
amplia, incluidas las marcas que buscan talento
emergente.

Expansion del Programa de Socios
de YouTube (YPP)

YouTube expandié el YPP, permitiendo que mas
creadores moneticen su contenido a través de
anuncios, membresias y caracteristicas de estante
de productos. Esta expansidn proporciona a los
influencers flujos de ingresos adicionales e
incentivos para producir contenido de alta calidad.

Oportunidad para el marketing de
influencers

Los nuevos influencers tienen un acceso mas
facil a las herramientas de monetizacién, lo que
los incentiva a crear contenido de manera
consistente y asociarse con marcas para
colaboraciones monetizadas a través de
multiples flujos de ingresos.



El 60%de los

Edad

@ Mujeres @ Hombres
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~ El 60% de los usuarios de YouTube tienen entre 18 y 34 afios. Sin
é"’ embargo, la plataforma no solo atrae a estas audiencias, ya que los

usuarios mas jovenes, en la categoria de adolescentes, conforman el

tercer grupo mas grande y representan el 14.5% de todos los

espectadores de YouTube.

~ El 17.3% de todos los usuarios tienen entre 35 y 44 afios. Los grupos de
é"/ mayor edad utilizan la plataforma menos que las audiencias mas jovenes,

por lo que podemos observar una disminucién en los nimeros a medida

que subimos en las categorias de edad: el grupo de 45-54 afios

representa el 5%, mientras que el grupo de usuarios de 55+ representa

solo el 2.3%.

- En cuanto a la divisién de género, los usuarios masculinos superan a las

hypeauditor.com

usuarias femeninas: 57.8% frente a 42.2%, respectivamente. El
desequilibrio de género es mas pronunciado en la categoria de edad de
25-34 afios: 21.5% de usuarios masculinos y 12.8% de usuarias femeninas.
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Suscriptores % de creadores

Nano 718

e e Distribucion de
169K s canales de YouTube
Medio 84 5

BOK-500K - por categorias de
Macro 0.8 .

. influencers

Megu 0.8

La mayoria de los canales de YouTube pertenecen a las categorias de Nano y Micro
influencers, lo que indica que una parte significativa de los influencers en la
plataforma tiene un nimero de suscriptores que va de 1,000 a 50,000.

El dominio de los nano y micro influencers (que representan el 90% de
los creadores) sugiere que YouTube en Argentina aln esta en
crecimiento, con muchos canales en las primeras etapas de desarrollo.

La proporcién relativamente pequefia de canales de nivel medio y mas
grandes resalta la naturaleza competitiva de escalar en la plataforma.

A pesar de su numero reducido, los macro y mega influencers juegan
un papel importante en la formacién de tendencias y en la generacion
de grandes asociaciones con marcas debido a su amplio alcance.
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Distribucion de Categoria %

influencersde YouTube A" =
- Musica y danza 181

por categoria en 2024 e -
Videojuegos 5.6

Ciencia y Tecnologia 37
{ Disefio/arte 34
' Salud y autoayuda 3.3

Noticias y politica 31
{ Humor 23
Educacion 1.8

En cuanto a los temas de contenido, las tres categorias mas populares
en Argentina son Musica y Danza, Animacion y Peliculas: los creadores
de YouTube que publican videos relacionados con estos temas
representan el 12.1%, 9.4% y 5.1% del total, respectivamente.

@
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CUENTAS DE YOUTUBE DE MAS

RAPIDO CRECIMIENTO EN

ARGENTINA EN

Cuenta
& alejoigoa
™ bigchungusyt
&3 ionlucasoficial
@ historiascuriosas
&2 elcanaldeplimplim
&% tuestaok
€) natupuboldi

® benjacalero

&> elreinoinfantil
& chaterboxd
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Inscritos (M)

26,114,047
12148317
11,850,831
8,360,789
5,918,271
5809549
5,345,137
5,246,742
5,211,085
4,960,721

Crescimento 2024 (M) Crescimento

59,511,227
28,051,035
36,548,133
9,530,883
25,811,537
25,910,304
17,249,469
19,551,188
67,811,452
8,490,794

78
76
48
715
30
29
45
37
8
141
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TENDENCIAS IMPORTANTES DE
MARKETING DE INFLUENCERS

Campanas de influencers
impulsadas por IA

Las marcas utilizardn cada vez mas
herramientas de |IA para identificar
influencers, predecir el rendimiento de las
campafas y personalizar los mensajes para
audiencias especificas. El andlisis predictivo y
la identificacién de tendencias impulsadas por
IA impulsaran colaboraciones
hipersegmentadas.

Comunidades lideradas por
creadores

Los influencers irdn mas alla de la creacién de
contenido simple para construir comunidades
dedicadas y comprometidas, ofreciendo
contenido exclusivo, experiencias o productos a
través de membresias, grupos de Discord o
plataformas privadas.

Influencers de nicho

La tendencia de "influencers de nicho" se
fortalecerd a medida que las marcas prioricen
la experiencia especifica y la alineacién con la
audiencia sobre el nimero de seguidores. Los
micro y nano influencers dominaran las
campafas que requieran confianza y un
compromiso profundo.
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Auge de los clones digitales e
influencers virtuales

El uso de gemelos digitales de influencers
reales y de influencers completamente virtuales
se expandird. Las marcas colaborardn con
estas personalidades generadas por IA para
promociones personalizables y siempre
disponibles.

Dominio del comercio social

El comercio social impulsado por influencers
explotard a medida que plataformas como
Instagram, TikTok y YouTube perfeccionen sus
herramientas de compra. Los influencers seran
defensores de la marca en tiempo real,
impulsando compras a través de eventos de
compras en vivo y contenido comprable.

Lineas de productos lideradas por
influencers

Los influencers lanzardn cada vez mas sus
propios productos y marcas D2C (directo al
consumidor), aprovechando sus audiencias
incorporadas para crear fuentes de ingresos
personalizadas y escalables que compiten
directamente con las marcas tradicionales.
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METODOLOGIA

Public Data Sources

Q;i? Crowdsourcing N

3rd party data providers

A\

Open Social Media Data

Hemos recopilado y agregado datos abiertos de
diversas fuentes: plataformas sociales,
catalogos, sitios web, crowdsourcing y muchos
mas. Después de eso, procesamos los datos
anonimando, ordenando y estructurando,
limpiando y eliminando irregularidades, y
enriqueciendo los datos. Luego transformamos
los datos en estimaciones inteligentes utilizando
algoritmos de estimacion y aprendizaje
automatico de ultima generacion desarrollados
por nuestro equipo de cientificos de datos y
expertos en marketing de influencers.
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